Le mot de la Direction générale

Dans un contexte toujours difficile marqué par la dse laitiere et une concurrence exacerbée, le
Groupe Laiteries Réunies boucle 2018 avec un chiéfrd’affaires de 211.9 mios Frs (- 1.75 %). La
tendance de certains fournisseurs de vendre directeent aux clients explique ce léger recul.
L’effectif en personnel s’établit & 337personnes, en augmentation de 1.8 % du fait de lzprise
de la société Fromages Chaudron SA.

Durcissement du marché et reprise de la société Frages Chaudron SA

La crise laitiére, qui perdure depuis 2014, a @améralusieurs cessations d'activité de nos@nste

Le tourisme d’achat des consommateurs suissesranier pénalise nos ventes et currence
toujours plus agressive impacte nos marges. Lisgege la société valaisanne Froma&haudron SA
contribue a relancer nos ventes de produits laigecarnés en Suisse romande. \

Le secteur laitier reste dynamique ‘b‘

Malgré un marché en stagnation, notre fromagerd/aive SA (fromag -Louis) progresse en

volume et Nutrifrais SARerle de Lait et TamTam) maintient ses p@u s grace au célebre flan
TamTam et aux tout nouveaux Perle de Lait « bi-neac> sur lit dQF[I/ . Le lait sous label Genéve
Région - Terre Avenir (GRTA) poursuit son dévelapeet.

&
Le négoce se défend bien (b,

Dans un environnement trés concurrentiel, Vivadis \®i principale activité, la gastronomie,
progresser de 5 %. La priorité est donnée a labdité-plutdt qu'a la croissance. Les ventes asiges
hoétels, restaurants et cafés progressent avesarti ciblé de produits laitiers frais, un eastseau
de distribution, un service de dépannage pour t isse romande et une possibilité de retrai de

marchandise « a quai ». Vivadis assure de@n&ignoupées de produits frais et surgelés en Suisse
romande sous 24 heures. Grace a l'efficaeité’dessorice télévente, de ses équipes commerciales et
des trois tournées de distribution « aja@ ivadis maintient son leadership en Suisse romande.

Un secteur carné a la pointe de I’in@w\;ion

Les ventes et volumes prodtﬁt@ar Del Maitre égetement progressé en 2018, en dépit de la
persistance du tourisme d’ t, notamment darc®riemerce de détail ou les écarts de prix aux
consommateurs sont touj aussi conséquents.pblitejue commerciale offensive a permis de
développer les venteié’ tous les secteursdistidpution. La répercussion des augmentations de
prix des matiéres premiéres reste absolument yitale assurer la pérennité de notre secteur caesé.
synergies entre Del,Maitre et Maitre Boucher s¢ mmriorcées en 2018 avec, a la clé, I'acquisitien
nouveaux clien marchés. Cette stratégie gagsana poursuivie en 2019.

La Iogis@dapte

En 20 stratégie d’accompagner les clientesgrandes marques suisses et internationales de
I'ali ire dans leur évolution sur le marchéssaia porté ses fruits. Fort de ce succes, nouss avo

[ € sur notre site situé au centre de la Sugs8annwil (BE), une nouvelle ligne d’emballageip

le co-packing (duo- & trio-packs).

Réduction de I'impact environnemental

La modernisation de notre production de froid dtadlation d’éclairages a LED et I'agrandissemeant d
notre parc photovoltaique sont autant d'initiativgsli concourent a limiter notre impact
environnemental.
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